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... Depuis plus de 15 ans les CCl de la Marne disposent d’outils permettant de décrire les
comportements d’achats des ménages résidant dans la Marne et dans des communes limitrophes.

Les résultats chiffrés sont présentés en € courants et ne prennent donc pas en compte les dépenses
faites par les personnes de passage (tourisme, déplacement professionnel, ...). Les CCI sont
propriétaires d’'une base de données constituée de 90 000 actes d’achats a partir de laquelle elles
peuvent mener des études sur mesure : par lieu, par produit, par forme de vente ...
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